Analisis Pengaruh Kualitas Produk Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Merek Nike by Sulistiyan, Sando & -, Drs. Ma'ruf, M.M.
41
DAFTAR PUSTAKA
Aaker, D. A. (2009). Brand Equity and Advertising: Advertising Role in Building
Strong Brand. Lawrence Erlbaum Associates. Inc., Hillsdale.
Alex, Dhanya dan Thomas, Sam. (2012). Impact of Product Quality, Service
Quality and Contextual. European Journal of Business and Management,
3(3), 307-315.
Ariestonandri, P. (2006). Marketing Research for Beginner: Panduan Riset
Pemasaran. Praktis bagi pemula. Yogyakarta: Andi.
Assael, H.;. (1998). Customer Behaviour and Marketing Actions 2nd. New York:
Kent Publishing Company, A Division of Wadworth, Inc.
Assauri, S. (2013). Strategic Marketing: Sustaining Lifetime Consumer Value.
Jakarta: Rajawali Press.
Buchari. (2011). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung:
Alfabeth.
Dowling. (1986). Perceived risk: the concept and its (Vol. 3).
Ferdinand, A. (2006). Structural Equation Modeling dalam Penelitian
Manajemen. Semarang: Universitas Diponegoro.
Ghozali, I. (2001). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.
Ghozali, I. (2005). Aplikasi Analisis Multivariate dengan SPSS. Semarang: Badan
Penerbit UNDIP.
Ghozali, I. (2006). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.
Ghozali, I. (2011). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 19.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.
42
Hendra, & Lusiah. (2017). Impact of Brand Image, Product Quality and Self-
Efficacy on Purchase Decisions on Private Label. Expert Journal of
Business and Management, 5(2), 74-82.
Keller, K. L. (1998). Branding Perspectives On Social Marketing. Advances in
Consumer Research.
Kotler, K. L. (1993). Conceptualizing, Measuring and Managing Customer-Based
Brand Equity. Journal of Marketing, 1-22.
Kotler, P. (2000). Prinsip – Prinsip Pemasaran Manajemen. Jakarta: Prenhalindo.
Kotler, P. (2005). Manajemen Pemasaran (11 ed.). Jakarta: Indeks.
Kotler, P. (2007). Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT. Indeks.
Kotler, P., & Amstrong, G. (2008). Prinsip-prinsip Pemasaran. Jakarta: Erlangga.
Kotler, P., & Amstrong, G. (2008). Prinsip-prinsip Pemasaran (12 ed.). jakarta:
Erlangga.
Kotler, P., & Keller, K. (2008). Manajemen Pemasaran (12 ed., Vol. 1). Jakarta:
PT Indek.
Kotler, Philip. (2005). Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT Indeks Kelompok
Gramedia.
Kotler, Philip;. (2001). Analisis, Perencanaan, Implementasi, dan Kontrol.
Jakarta: PT. Prehallindo.
Kotler, Phillip;. (2009). Manajemen Pemasaran (Edisi 13 ed.). Jakarta: Erlangga.
Malik, Muhammad Ehsan, dkk. (2013). Impact of Brand Image and
Advertisement on Consumer Buying Behavior. World Applied Sciences
Journal, 3(1), 117-122.
Peter, J. P., & Olson, J. J. (2000). Perilaku Konsumen dan Strategi Pemasaran (4
ed.). Jakarta: Erlangga.
43
Purnama, N. (2006). Manajemen Kualitas (Edisi Pertama ed.). Yogyakarta:
Perspektif.
Sekaran. (2006). Metode Penelitian Untuk Bisnis jilid 2. Jakarta: Salemba Empat.
Simamora. (2002). Panduan Riset Perilaku Konsumen. Jakarta: PT Gramedia
Pustaka Utama.
Sutisna. (2003). Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran. Bandung: PT
Remaja Rosdakarya.
